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Diplôme(s) et titre(s) 
1982 Certificat d'aptitude au professorat de l'enseignement technique 
1981 Maîtrise administration économique et sociale option gestion des entreprises 
 
 
Affectations et parcours professionnel  
 
 Professeur agrégé hors classe économie et gestion 
 
-Depuis le 01/10/1985 en poste à l’IUT de Tours, UNIVERSITE de Tours 
 
-En poste à l'IUT de Tours depuis 1985, département Techniques de Commercialisation orientation agroalimentaire 
cours et travaux dirigés de marketing, marketing du point de vente et de stratégie de distribution 
 
 -Chargé de cours à l’UFR Droit Economie et Sciences Sociales, à l'IAE (depuis plus de 15 ans) 
 en licence de Sciences de Gestion, cours de mercatique du point de vente 
 en master Marketing des Services (Tours et Beyrouth) marketing international et analyse de l’expérience client 
 
-Chargé de cours à l’UFR Sciences et Techniques (pendant plus de 10 ans) 
en Licence Analyse Sensorielle 
en Masters agroalimentaires  depuis leur création 
 
-Chargé de cours au SEFCA, cours de formation continue  
en distribution, mercatique du point de vente et stratégie de distribution 
 
 
 
Activités professionnelles  
 
- Expert auprès du rectorat d'Orléans-Tours pour l'étude des projets et le suivi des dossiers par la voie 
de l'apprentissage, travail en collaboration avec le SAIA 
 
- Co-créateur puis directeur du Centre de Formation d'Apprentis Inter Universitaire Région Centre de 2003 à 2017  
(100 formations ouvertes sur la région, 1600 apprentis, 46 salariés) 
 
- Directeur suppléant de l'IUT de Tours, correspondant pédagogique de l'IUT auprès de l'Université dans le cadre du 
contrat d'établissement et notamment pour les licences professionnelles 1998/2008 
 
- Chef du département techniques de commercialisation orientation agro-alimentaire de l'IUT de Tours 1988/1994 
 
 
 
Activités professionnelles : travaux de recherche  
 
- Analyse de l’évolution qualitative des marques de distributeurs alimentaires proposées aux consommateurs et 
analyse comparative de différentes enseignes 
 
-Recherches sur les effets de la musique sur les consommateurs dans les grandes surfaces 
 
-Analyses des circuits de distribution de différentes sociétés dans le domaine agro-alimentaire  
 
-Réorganisations de rayons et de magasins, notamment de supermarchés 
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